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Objetivo

A pesquisa teve como objetivo investigar o conhecimento
de iniciativas de combate e prevencao dos fatores de

risco para Doencas Cronicas Nao Transmissiveis

A (s
Allongo de Conticle do Tabogismo
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Metodologia Batatolin
4

Pesquisa quantitativa, com abordagem pessoal em pontos de fluxo populacional, mediante aplicacao de
questionario estruturado.

O desenho amostral foi elaborado com base em informacoes do Censo 2010/ estimativa 2013 (Fonte: IBGE) e
contempla os seguintes estagios:

= Estratificacao por Unidade Federativa e Porte dos municipios

= Sorteio dos municipios

= Sorteio do ponto onde sera realizada a pesquisa

= Selecao do entrevistado utilizando cota de sexo e idade, de acordo com o Censo

A checagem foi pessoal (in loco) e também telefonica (posterior a coleta de dados), cobrindo no minimo 20% do
material de cada pesquisador.

O instrumento de coleta para a aplicacao dos questionarios foi o Tablet.

Populacao brasileira, com 16 anos ou mais, pertencente a todas as classes economicas.

AlClT
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Metodologia Batatolith
G

Foram realizadas 2.113 entrevistas por todo Brasil, distribuidas em 133 municipios de forma a representar

as regioes geograficas do pais.

A margem de erro maxima para esta amostra € de 2 pontos percentuais, para mais ou para menos, dentro

de um nivel de confianca de 95%.

Data de campo

As entrevistas foram realizadas nos dias 09, 10 e 11 de abril de 2014.
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Metodologia “{“

Distribuicao da amostra

Para garantir a representatividade do universo,
a ponderacado foi efetuada pelas variaveis
regido geografica, natureza do municipio.

15%
s
Centro-Oeste 27%—
Nordeste
43% Bl 40%
Sudeste ) %= | Regiio Metropolitana
15%
Sul 60%
i Interior




Metodologia "’Hm

Observacoes Estatisticas

1.Analises: os dados cujas bases apresentam numero insuficiente para andlise estatistica (menos de

30 casos) deverdo ser observados com cautela.

2.As andlises sdo baseadas nas proporcées ou em estatisticas de tendéncia central, tais como méedia

e mediana.

3.Margem de erro: toda amostra tem um erro associado (margem de erro). Quanto maior a

amostra, mais proxima do universo, entGo menor é o erro. A leitura dos dados é sempre estatistica

- situa-se dentro de determinadas margens - e nGo numerica.

4.Nivel de confianca de 95% significa que, se fossem realizados 100 levantamentos simultdneos

com a mesma metodologia, em 95 deles os resultados estariam dentro da margem de erro prevista.

AlClT
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Observacoes Gerais

* Os resultados significativos encontram-se destacados em linha continua , enquanto que os

tendenciais (dentro da margem de erro) em linha pontilhadd ]

* Nas escalas utilizadas neste estudo foram de 5 pontos, 5 € muito associado e 1 nada associado e

de 3 pontos, 1 a favor, 2 contra e 3 tanto faz.
* Citacées inferiores a 0,5% estdo representadas nas tabelas por “0” nenhuma citacao por “-”.

* Em alguns grdficos e tabelas os resultados das perguntas com resposta unica nGo somam

exatamente 100%, variam de 99% a 101%, devido a arredondamentos.

* Nos grdficos e tabelas os resultados estGo em percentual e as bases em numeros absolutos.
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Perfil Demografico

%
kex (0,

Feminino Masculino

Média: 40 anos

| e |

23 22
21 19 15

16a24anos 25a34anos 35a44 anos 45 a 59 anos 60 anos ou mais

m T bl‘ Base Total da Amostra: 2.113 entrevistas.

Alanca de Convoe oo Tavagemo P47 Até que ano da escola vocé estudou?
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% O perfil da populacao brasileira apresenta maior
presenca de mulheres e de pessoas com
escolaridade fundamental. A média de idade é de

40 anos.

Escolaridade

14

Ensino Ensino Médio

Fundamental

Ensino Superior
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Perfil Demografico

[ WSRO Foipe !

PEA*

Assalariado registrado
Free-lance/ Bico
Assalariado sem registro
Autonomo regular (Paga ISS)

Funcionario publico

Desempregado (Procura
emprego)

Empresario

Estagiario/ Aprendiz
(Remunerado)

Profissional Liberal (Autonomo
Universitario)

S IGIE
11

Néo PEA*

26

H *Populagdo Economicamente Ativa
m b I™ Base Total da Amostra: 2.113 entrevistas.
Aanca oe Commom cofanogsme P 42 Atualmente, vocé trabalha? Na sua ocupacgao principal vocé é: . estuda, é aposentado, é dona-de-casa ou esta desempregado?

S6 aposentado - 12
S6 dona de casa . 10

SO estudante . 7

Desempregado (nao procura 1
emprego)

+» Cerca de sete em cada dez entrevistados fazem

parte da populacao economicamente ativa.
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Perfil Demografico

m%

% O perfil economico apresenta predominancia da

classe C e de renda familiar até 2 salarios da Familiar Mensal

Cla?s:ﬂcagao Economica | Mais de 2 S.M. a 3 S.M. _ 24

minimos.

- Criterio Brasil - | .

Mais de 3 S.M. a 5 S.M. - 16
9

Mais de 5 S.M. a 10 S.M.

Mais de 10 S.M.

Nao sabe/ recusa

Salarlo minimo (S M. ) — R$724 00

Base Total da Amostra: 2.113 entrevistas.
ﬂ P45. Somando a sua renda com a renda das pessoas que moram com vocé, incluindo a renda do trabalho formal ou informal, beneficios sociais, ajuda de parentes e
m . bl“ amigos, aposentadoria, juros ou outra fonte de renda, quanto é aproximadamente a renda familiar mensal na sua casa, segundo esse cartdo? P.46 Agora vou fazer
Manga oe Conmom oo Tavogso - @lgumas perguntas sobre itens do domicilio para efeito de classificagdo econémica. No domicilio tem __?
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Perfil Demogrdfico Batatolith
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“resenca de filhos

TEM FILHOS
1 filho
] +» Seis em cada dez possuem
3 filhos - 13 filhos, em média, trés
l filhos.

4 filhos . 6

5 a 7 filhos . 6

8 ou mais filhos I 3
NAO TEM FILHOS d 34 Média de filhos: 3
Media de idade dos filhos: 23 anos

m “ bl“ Base Total da Amostra: 2.113 entrevistas.

Manco de Convoe oo Taagemo P43, Vocé tem filhos? Quantos? Qual a idade de cada um deles comegando do mais novo para o mais velho?




Perfil Demografico

%

SEXO

Feminino

[ WSRO Foipe P‘U!‘!G’H 5
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Masculino

IDADE

16 a 24 anos

25 a 34 anos

35 a 44 anos

45 a 59 anos

60 anos ou mais

Meédia (em anos)

ESCOLARIDADE

Ensino Fundamental

Ensino Médio

Ensino Superior

Base

m “ bl‘ Base Total da Amostra: 2.113 entrevistas.

Alanca de Convoe oo Tavagemo P47 Até que ano da escola vocé estudou?

REGIAO “ MUNICIRIO,
(o]
7 = 7 TR 2 o S
T & 2 98 g2z 2
2 g 3 ©Z =
=
53 51 52 50 52 52
47 49 48 50 48 48
19 20 23 22 21 21
22 21 23 (25) | 23 22
19 19 19 20 19 19
24 24 20 21 22 22
16 15 15 (13) 15 15
41 40 39 39 40 40
43 47 (49) 46 35 (53)
41 39 40 40 (46) 37
(16) 14 10 14 (19) 10
908 309 561 335 891 4222
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PEs P55 §
NATUREZA DO 15

MUNICIPIO
= o
S § 5 § § g = § 2 S
= ® 5 36 @gEE &
iz z = = =
PEA 69 69 67 @ 70 68
Assalariado registrado 30 @ 18 23 @ 21
Free-lance/ Bico 15 5 @ 17 15 16
Assalariado sem registro 7 9 11 9 5 61)
Desempregado (Procura emprego) S 3 5 9 D 5
Funcionario publico 5 8 @ ¢ D 5
Autébnomo regular (Paga ISS) 3 4 5 <9> % 6
Empresario 2 6 2 3 2 3
Estagiario/ Aprendiz (Remunerado) 1 1 1 0 1 0
Profissional Liberal (Autdnomo Universitario) 0 - 0 1 0 0
Nao PEA 31 31 33 27 30 32
S6 aposentado 11 @ 12 8 12 11
S6 dona de casa 10 9 12 11 9 (12)
S6 estudante 6 6 8 7 T4 6
Desempregado (ndo procura emprego) 2 1 1 0 1 1
Base 908 309 561 335 891 1.222

H *Populagdo Economicamente Ativa
m b I™ Base Total da Amostra: 2.113 entrevistas.

Aanca oe Commom cofanogsme P 42 Atualmente, vocé trabalha? Na sua ocupacgao principal vocé é: . estuda, é aposentado, é dona-de-casa ou esta desempregado?
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Perfil Demografico

CLASSIFICAGAO ECONOMICA - Critério Brasil -

A

B

C

D/E

RENDA FAMILIAR MENSAL

Até 2 S.M.

Mais de 2 S.M. a3 S.M.

Mais de 3 S.M. a5 S.M.

Mais de 5 S.M. a 10 S.M.

Mais de 10 S.M.

Nao sabe/ recusa

Média (em reais)

Base

Base Total da Amostra: 2.113 entrevistas.

NATUREZA DO
MUNICIPIO

=] o
Q ] - h
5 R _ % o S8 5
= ] = g o9 ) g =
T (/p] = = 9 D = = -
> o 20 ¥ Q= c
7] Z ’g = =
2
3 3 1 2 4 2
30 (3@ 13 20 @ 21
51 50 51 53 @ 50
16 1 @ 25 12 @
33 31 @ 46 36 @
25 27 23 (18) | 22 (26)
19 18 8 19 @ 14
10 10 5 1 @) 7
0 3 2 3 0 2
5 4 2 2 3 4
2.662 @023) 2.701 (2.0@ 2.681 QJ@ 2.329
908 309 561 335 891 1.222
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P45. Somando a sua renda com a renda das pessoas que moram com vocé, incluindo renda do trabalho formal ou informal, beneficios sociais, ajuda de parentes e
amigos, aposentadoria, juros ou outra fonte de renda, quanto é aproximadamente a renda familiar mensal na sua casa, segundo esse cartdo? P.46 Agora vou fazer
algumas perguntas sobre itens do domicilio para efeito de classificagdo econdémica. No domicilio tem __?
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TEM FILHOS

[ WSRO Foipe P‘U!‘!G’H 5
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1 filho

2 filhos

3 filhos

4 filhos

5 a7 filhos

8 ou mais filhos

NAO TEM FILHOS

Meédia de filhos

Base

. NATUREZA DO
HESIAC MUNICIPIO
o e .
‘% _ » T o 2 8_ © o)
) =] @ 3o = O S =
g (7] 2 s & os S 2
& S £9 2T E
4
64 68 66 69 65 67
17 20 19 17 16
22 @ 22 21 20
13 14 11 13 13 12
6 4 5 7 6 5
5 3 7 7 4 6
1 1 3 2 2 24
1 1 1 1 1 1
OIEEERECORE
908 309 561 335 891 1.222

m “ bl“ Base Total da Amostra: 2.113 entrevistas.

Manco de Convoe oo Taagemo P43, Vocé tem filhos? Quantos? Qual a idade de cada um deles comegando do mais novo para o mais velho?
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Doencas cronicas néo transmissiveis Datafolin

Espontdnea e unica, em%

P £ ol 61 §
19

Ouviu falar em
Doencas Cronicas Nao Transmissiveis?

< Grande parcela ja ouviu falar sobre
Nao

379 Doencas Cronicas Nao Transmissiveis.
0

Maiores taxas de conhecimento:
« 36 a 59 anos — em torno de 69%

» Escolaridade superior — 72%
» Classe A — 72%, classe B — 70%

m ﬂ bl‘ Base Total da Amostra: 2.113 entrevistas.

: - P10. Vocé ja ouviu falar em Doencgas Crénicas Ndo Transmissiveis?
Allango de Contiole do Tabogismo



Doencas cronicas néo transmissiveis Datafolin

Estimulada e unica, em% edic
20
Co}hecimento fatores de risco
NAO OUVIU ] O estudo investigou o conhecimento de seis OUVIU FALAR
SOBRE DOENGAS 37% fatores que aumentam o risco de uma pessoa 6 (y SOBRE DOENGAS
CRONICAS ter Doenca Cronica Nao Transmissivel... O  CRONICAS

FUMO OU TABAGISMO
CONSUMO DE ALCOOL OU ALCOOLISMO

OBESIDADE OU SOBREPESO
SEDENTARISMO OU FALTA DA PRATICA DE EXERCICIOS
FISICOS

ALIMENTACAO BASEADA EM PRODUTOS
INDUSTRIALIZADOS OU FAST FOODS/ LANCHES RAPIDOS

FATORES GENETICOS OU HEREDITARIOS, TRANSMITIDOS
ENTRE GERACOES

MEDIA DE FATORES CONHECIMENTO 5,5

< De um modo geral, o conhecimento dos fatores de risco apresentados ¢ alto, maior para o Tabagismo e propor¢ao menor

para os Fatores Genéticos.
+» Observa-se que entre os que desconheciam o termo “Doencas Cronicas Nao Transmissiveis”, apos apresentacado dos

fatores, passam a relaciona-los as doencas cronicas.

Base Total da Amostra: 2.113 entrevistas.
m bl‘ P10. Vocé ja ouviu falar em Doencgas Crénicas Ndo Transmissiveis?/P11. Pelo que vocé sabe ou ja ouviu falar, aumenta o risco de uma pessoa ter uma

Alianga de Confioie do Tabogismo Doenca Crénica Nao Transmissivel?
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Iniciativas relacionadas ao fumo In!m

¥

Indagados sobre o conhecimento de sete iniciativas antitabagistas, verifica-se que:

As campanhas e iniciativas chegam ao conhecimento de
grande parcela da populacao. Maiores taxas de
conhecimento para a proibicao de fumar em ambientes
fechados (95%) e as fotos de adverténcias nos macos de
cigarro (91%). A menor taxa de conhecimento é
observada para a proibicao de sabores artificiais
(56%).

A maioria da populacéo tem conhecimento das iniciativas
relacionadas ao fumo.

v/ O conhecimento é maior entre a popula¢do com perfil
educacional e econdmico mais privilegiado e por pessoas
com idade mediana (35 e 59 anos).

v’ Jd, uma parcela de jovens (16 e 24 anos) tem maior
desconhecimento com: proibicdo de propagandas na midia,
em locais de venda e a inclusdo de sabores artificiais nos
cigarros.

v' O Nordeste apresenta menores taxas de conhecimento.

Apobs o conhecimento, levantou-se a opiniao sobre cada iniciativa e:

A grande maioria declarou-se a favor das iniciativas que
visam reduzir o fumo.

Apoiam principalmente os Centros de apoio para pessoas que
querem parar com o vicio (96%) e a proibicdo de fumar em
ambientes fechados (93%).

Também tem alto respaldo as fotos de adverténcias (89%)
em macos e as proibicoes em publicidades na midia (85%) e
em locais de venda do produto (82%).

A maior taxa de oposicao as iniciativas e observada na
proibicao de sabores nos cigarros (72%).

-~
) |
AICH1 1-1y
) & 4
AN -

de Conticle do Tobogismo

As iniciativas tém adesdo em todos os segmentos, com
destaque para a populacdo com:

v nivel de escolaridade superior
v/ maior nivel econémico
v faixa etadria entre 35 e 59 anos

O eixo Sul e Sudeste apresenta maior favorabilidade e a
regido Nordeste, menor.

Vale ressaltar que os jovens entre 16 e 24 anos tém maior
OpOsSI¢&o as Iniciativas.




Iniciativas relacionadas ao fumo
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PE £ SGpP1 ) 524 §
Estimulada, em%
- =
22
onhecimento !; | Opiniao
= &8 A Favor §& Imparcial @ Contra Nio
- Maltipla - - Unica - sabe
Proibicao de fumar em ambientes 0
fechados
Imagens de adverténcia dos riscos a
saude nos macos de cigarros 1
Centros de apoio para pessoas que
querem parar de fumar 0
Proibicao de propagandas de cigarro na
TV, radio, jornal, revista 1
Proibicao de propagandas de cigarro
nos locais de venda do produto 1
Aumento do preco e imposto para
cigarros Média de 2
Proibicio de sabores artificiais nos fatores
cigarros conhecidos 3

() Média construida.

H Base Total da Amostra: 2.113 entrevistas.
m bl“ P12. Fumar aumenta o risco de uma pessoa ter alguma Doenga Crénica Nao Transmissivel. Eu vou ler algumas iniciativas e gostaria de saber se vocé conhece ou

Allanga de Contiole do Tobagismo nao ?/ P13. E vocé é a favor ou contra essa iniciativa?



Iniciativas relacionadas ao fumo

Estimulada, em%
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C))nhecimento

Em abril de 2011, o Datafolha investigou
trés propostas para a reducao do fumo na
populacao brasileira e verificou que:

1) Proibir os estabelecimentos comerciais de
expor embalagens de cigarros que
podem ser vistos por criancas e jovens

— 78% concordam

2) Aumentar o preco dos cigarros, incluindo
o aumento de impostos para os

fabricantes — 76% concordam

3) Proibir os fabricantes de adicionar

sabores e aromas ao cigarro — 79%
concordam

E, em 2014, das trés propostas...

O conhecimento das

E, continuam

iniciativas é alto, porém favoraveis
menor que aprovacdo em medidas
2011
Proibicao de propagandas de . T
cigarro nos locais de venda do 69% 82%
produto
Aumento do preco e imposto a o

para cigarros 62 80%
Proibicao de sabores 56% 72%

artificiais nos cigarros

- Base Total da Amostra: 2.113 entrevistas.
y A‘\.
&7 |
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[\‘vj UU b r P12. Fumar aumenta o risco de uma pessoa ter alguma Doenga Crénica Nao Transmissivel. Eu vou ler algumas iniciativas e gostaria de saber se vocé conhece ou
do Tabagsmo n&o ?/ P13. E vocé ¢é a favor ou contra essa iniciativa?




Iniciativas relacionadas ao fumo

Estimulada e multipla, em%

[ NS PO

(}nhecimento

Proibicdo de fumar em ambientes fechados

Imagens de adverténcia dos riscos a saude nos

macos de cigarros

Centros de apoio para pessoas que querem

parar de fumar

Proibicdo de propagandas de cigarrona TV,

radio, jornal, revista

Proibicdo de propagandas de cigarro nos locais

de venda do produto

Aumento do prec¢o e imposto para cigarros

Proibicdo de sabores artificiais nos cigarros

Média de conhecimento

Base

S IGIE
24

CLASSIFICAGAO
SEXO IDADE (ANOS) ESCOLARIDADE | RENDA FAMILIAR el

. |
<t s _ : m w
M 2 3 3z 33 &85 o 85| =2 S, 9.2 9 a
= 3 = s o o ® QE E 15 o 2| B ® @ @
@ E © uw v v 5= 2 = $ 2 0 20 o 3 ®
g L = N o E o E = b O O O
96 94 95 95 94 96 94 94 95 97 | 93 96 98 98 95  Of
91 90 90 92 91 92 @ 88 93 95 8 95 97 96 91 84
76 75 74 75|78 80 |71 | 75 77 76 @ 79 77 79 77 70
74 74 @ 74178 79 |74 | 73 73 70 76 79 74 67
69 @ 66 (60)67|76 76|66 69 67 72 64 71 77 76 69 61
63 (56)65 66 |71 69| 64 64 @ 60 |69 75| 72 65 57
53 (48)53 56 58 57 54 56 53 58 59 | 60 56 48
54 52 49 52 54(56)52 52 53 55 50 54 @ 56) 53 48
kil 1.021 1.092 470 485 394 453 311 872 912 329 831 863 297 655 1.053 405

n Base Total da Amostra: 2.113 entrevistas.
m bl‘ P12. Fumar aumenta o risco de uma pessoa ter alguma Doenga Crénica Nao Transmissivel. Eu vou ler algumas iniciativas e gostaria de saber se vocé conhece ou

Aliongo de Contioie do Tobogismo nao

%



Iniciativas relacionadas ao fumo tafioli

[NSTRITT0 MO Foeae

Estimulada e multipla, em%

PEs ) 65f S
25
anhecimento

NATUREZA DO
MUNICIPIO
E )
<t Q ] 1
()] - o=y e
¥ § - T 5 88z B
— @ = 2 09 50 5 =
.g »n pudt 'B 8 Q id-; - b
=z
Proibicdo de fumar em ambientes fechados 97 98 97 94
Imagens de adverténcia dos riscos a saude nos magos 94 93 92 92 90
de cigarros
Centros de apoio para pessoas que querem parar de 80 80 71 69 77 75
fumar
Proibicao de propagandas de cigarro na TV, radio, 76 66 72 76 73
jornal, revista
Proibicao de propagandas de cigarro nos locais de 79 @ 69 71 68
venda do produto
Aumento do preco e imposto para cigarros 69 @ 35 65 63
Proibicdo de sabores artificiais nos cigarros 59 62 48 52 53
Média de conhecimento 5,5 5,7 4,8 5,2 54 5,2
Base 908 309 561 335 891 1.222

n Base Total da Amostra: 2.113 entrevistas.
m bl‘ P12. Fumar aumenta o risco de uma pessoa ter alguma Doenga Crénica Nao Transmissivel. Eu vou ler algumas iniciativas e gostaria de saber se vocé conhece ou
Alilango de Contiole do Tabogismo nao ?



Iniciativas relacionadas ao fumo

Estimulada e unica, em%
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CLASSIFJCAC}AO
ECONOMICA

Bpini&o g

IDADE (ANOS) ESCOLARIDADE A RENDA FAMILIAR

Masculino
Feminino
16 a 24
25a34
35a44
45 a 59
60
ou mais
Fundamental
Médio
Superior
Classe A/B
Classe C
Classe D/E

TOTAL

Atée 2 S.M
Mais2a 5 S.M.
Mais de 5 S.M.

PROIBIGAO DE FUMAR EM AMBIENTES FECHADOS
A favor 93 93 |92 94 93 95 91| 91 |94 97| 9
Contra 6 5 6 5 6 5 6 7 5 2
IMAGENS DE ADVERTENCIA DOS RISCOS A SAUDE NOS MAGCOS DE CIGARROS 77 ) ,, ;
A favor C0 90 89 (89 87 90 91 89 8 |92 93| 8 |92 94| |92 91| 82
Contra @ 7 7 7 8 7 6 7| 9 5 5 9 5 6 6 6 11
CENTROS DE APOIO PARA PESSOAS QUE QUEREM PARAR DE FUMAR
A favor 07 |96 96 98 97 96| 95 98 97 | 9% 97 98 |97 97| 93
Contra 2 12 3 2 2 2| 3 1 2| 2 2 2| 2 2 4
PROIBICAO DE PROPAGANDAS DE CIGARRO NA TV, RADIO, JORNAL, REVISTA
A favor 85 84 (81)84 8 83 85 84 85 88 (81) 88 8 |8 86| 80
Contra 1 1 (15 12 10 9 10| 11 12 10 | 13 9 13 | 10 11 13
PROIBICAO DE PROPAGANDAS DE CIGARRO NOS LOCAIS DE VENDA DO PRODUTO

—
O
(6) ]
(o]
g
(o]
g
O
(@) ]
Qo
(0]

\l
I
(o))
(6]
(o]

©
N &

A favor % 82 81 81 8 84 8 79 (83 87| 8 84 8 |8 83| 75
Contra 12 14 [16 15 12 12 9 [ 14 13 11 | 12 12 ) 12 12 16
AUMENTO DO PREGO E IMPOSTO PARA CIGARROS

A favor 81 (73)79 79 83 84 | 78 80 (8) 75 83 84 |80 82| 73
Contra 13 |20 13 15 11 12 15 14 12 | 17 12 13 14 13 17
PROIBIGAO DE SABORES ARTIFICIAIS NOS CIGARROS

A favor 72 71 73 74 75| 70 72 (79) 67 76 77 ||76 74| 62
Contra 3% 17 16 (20 16 16 15 14| 18 16 14 | 19 13 19 | 14 16 21
Base YANKR 1.021 1.092| 470 485 394 453 311 | 872 912 329 8317 863 297 \ 655 1.053 405

m “ bl“ Base Total da Amostra: 2.113 entrevistas.

Allanco de Contioke do Tabagismo P13. E vocé é a favor ou contra essa iniciativa?



Iniciativas relacionadas ao fumo Daialolity

§ dRH
Estimulada e unica, em% g T_
Opinidio 3
§ - & 3,3 &8s 5
© @ 2 E S § Qg S 8
PROIBIGAO DE FUMAR EM AMBIENTES FECHADOS
A favor 94 92 93 93
Contra 3 B 8 8 6 5
IMAGENS DE ADVERTENCIA DOS RISCOS A SAUDE NOS MAGOS DE CIGARROS |
A favor BN (92) 88 (88) 89 90 89
Contra 7 e 5 9 9 7 7
CENTROS DE APOIO PARA PESSOAS QUE QUEREM PARAR DE FUMAR
A favor 97 96  (94) 98 97 96
Contra 2 1 3 1 2 2
PROIBICAO DE PROPAGANDAS DE CIGARRO NA TV, RADIO, JORNAL, REVISTA |
A favor N 87 (89) (78) 84 84 85
Contra 1 5 16 13 | 12 10
PROIBIGAO DE PROPAGANDAS DE CIGARRO NOS LOCAIS DE VENDA DO PRODUTO
A favor 85 (88) (74) 80 83 81
Contra 11 5 18 18 13 13
AUMENTO DO PREGO E IMPOSTO PARA CIGARROS
A favor 80 KX 83 (75) 80 (83) 78
Contra 14 RE 8 17 15 | 13 15
PROIBIGAO DE SABORES ARTIFICIAIS NOS CIGARROS
A favor 77 78 (66) 63 (74) 70
Contra 13 F§ 21 25 16 17
Base 470 485 453 31 ‘ 872 329

m ﬂ bl‘ Base Total da Amostra: 2.113 entrevistas.

Allanco de Contioke do Tabagismo P13. E vocé é a favor ou contra essa iniciativa?



Iniciativas relacionadas ao alcoolismo tafiolin

[ NESTRTNTY PO POE Y PRES
Em% .

1 55A §
—5z
Investigou-se o conhecimento de cinco iniciativas para o combate ao alcoolismo e também a
117 opinidao de cada medida entre a populacao. Os resultados indicam que:

O conhecimento e a aprovacgao por parte da

A grande maioria tem conhecimento sobre a lei seca (97%) e a N _ e
populacéo das duas medidas é unaGnime em todos os

proibicao de vendas de bebidas alcodlicas para menores (96%)

ambas com grande aceitacdo pela populagdo. segmentos.
Cerca de dois em cada trés tém conhecimento que os bares e De um modo geral o conhecimento das iniciativas estd
botecos nao podem avancar o hordrio noturno (71%) e estao mais presente entre os mais velhos e menos entre os
informados com a medida de aumento de imposto da bebida (62%). jovens com a faixa etdria entre 16 e 24 anos.

A regido Nordeste é a mais distante de informacoées.

A proibicdo de propagandas de bebidas alcodlicas na midia no

horario nobre obtém taxa semelhante de conhecimento (59%). — o
Verifica-se que as mulheres e os mais velhos (45 anos

ou mais) sGo mais favoraveis a proibicdo de bares
+funcionarem apdés a meia noite e o aumento de taxas

de impostos.

. Vale ressaltar que os jovens entre 16 e 24 anos tém
maior restricGo as medidas contra o dlcool assim como
a regido Nordeste do pais.

A (s
Allongo de Conticle do Tabogismo



Iniciativas relacionadas ao alcoolismo

[NSTRITT0 MO Foeae !

Esti lad 9% P £ 5o 53R S

stimulada, em% -
= 29

e ————— Opiniao

—_— : j 44 R —————————

| onhecimento \| ; | | &3 A Favor & Imparcial @ Contra N30

.: | - Unica - sabe

-"Mdltipla -

Lei seca, proibicdo de dirigir apos ter

97

|

|
consumido alcool \ 0

\?

|

Proibicdo de vendas de bebidas alcodlicas *1
para menores de 18 anos '1 0

\ |

| Fechamento de bares e botecos apds a l‘
| meia noite ) 1

\ \"

?‘\

Aumento do imposto para bebidas ,
alcoodlicas | 1

! Média de

l Proibicao de propagandas de bebidas 59 fator es I
~ alcodlicas na TV ou radio entre 06h e 21h conhecidos i 84 9 10 1

| 4

S \|édia de favorabilidade! — 87 %

Media de conhecimento’ 70

Base Total da Amostra: 2.113 entrevistas (") Média construida
m bl‘ P14. O alcoolismo aumenta o risco de uma pessoa ter alguma Doenga Crénica Nado Transmissivel. Eu vou ler algumas iniciativas e gostaria de saber se vocé
Allango de Conirole do Tabogismo conhece ou néao ?/ P15. E vocé é a favor ou contra essa iniciativa?
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Estimulada e multipla, em%

Iniciativas relacionadas ao alcoolismo infoli;
30

aJnhecimen to B}l;

CLASSIFICAGAO

SEXO IDADE (ANOS) ESCOLARIDADE RENDA FAMILIAR ECONOMICA
= | s |
= I " 8 m L
W : 2|3 3 33 95 e £|2 =, 3.|l2 $ =&
= = = s ©® ® o JE E i o o~ o =l @ ® i
® g © w v 2 o b S N s P T s 8 o
- N I N
Lei seca, proibigéo de dirigir apds ter 98 97 |97 98 97 98 95 96 98 99 96 98 100 99 98 94
consumido alcool
Proibicdo de vendas de bebidas alcodlicas para 96 96 |95 97 96 98 95 96 97 97 95 98 08 97 97 95

menores de 18 anos

Fechamento de bares e botecos apds a meia
noite

®)

69 70 72 69

70 71 (62 )66 73 74 | 74 69 66 70

65 60 (49 )60 66 68 70 64 59 64 59 63 70 64 62 59

Aumento do imposto para bebidas alcodlicas

Proibicdo de propagandas de bebidas

alcodlicas na TV ou radio entre 06h e 21h o9 59 (50 ) 57 61 64 66 - S — o - 62 o9 o 59

39 39 35 38 40 41 40 39 38 39 3,8 3,9 4,0 3,9 3,9 3,8
AERE 1.021 1.092 470 485 394 453 311 872 912 329 831 863 297 655 1.053 405

Média de conhecimento

Base

n Base Total da Amostra: 2.113 entrevistas
m bl‘ P14. O alcoolismo aumenta o risco de uma pessoa ter alguma Doencga Crbnica Nao Transmissivel. Eu vou ler algumas iniciativas e gostaria de saber se vocé
Allongo de Contioie do Tabogismo cohhece ou hao ?



Iniciativas relacionadas ao alcoolismo tafioli

c P e [NSTR1My o rpige
Estimulada e multipla, em%

P ol 58 S
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Ebnhechnento E;Ll]i

NATUREZA DO
MUNICIPIO

REGIAO

= )
o = : o
q - _ 5 E£o Q88w S
— o = 2 O 50 5 =
T (/7] = = 9 QD = -
> ) 20 x o= =
2] Z = = =
4
Lei seca, proibicdo de dirigir apds ter consumido alcool 98 99 99 98 96
Proibicao de vendas de bebidas alcodlicas para 97 96 99 97 96
menores de 18 anos
Fechamento de bares e botecos apdés a meia noite 69 73 71 71
Aumento do imposto para bebidas alcodlicas 63 70 63 62 62
Pr0|t')|gféo de propagandas de bebidas alcodlicasna TV 58 @ 54 61 59 60
ou radio entre 06h e 21h
Média de conhecimento 3,9 4,1 < 7 4 4,0 3,9 3,9
Base 908 309 561 939 891 1222

n Base Total da Amostra: 2.113 entrevistas
m bl‘ P14. O alcoolismo aumenta o risco de uma pessoa ter alguma Doencga Crbnica Nao Transmissivel. Eu vou ler algumas iniciativas e gostaria de saber se vocé
Aliongo de Contioie do Tobogismo cohhece ou hao ?



Iniciativas relacionadas ao alcoolismo hgm

Estimulada e unica, em%

Bpini&o i ; H ’

CLASSIFICAGAO

IDADE (ANOS) ESCOLARIDADE A RENDA FAMILIAR

. ECONOMICA
5 A s 2 2 % o 5 = 5. 8.2 ¢ &
= = | = © © © @ QE| E 3 o ~ 9= 0= . @ o
s 5§ ¢ & 8 ¢ 3 g = 3 g 35” 57 & g &
= L 2 <2 < = = 5} O )
LEI SECA, PROIBIGAO DE DIRIGIR APOS TER CONSUMIDO ALCOOL
A favor W7 96 97 | 96 96 97 98 95 | 96 97 98 | 95 98 97 @ 97 97 94
Contra 3 2 2 |3 3 2 1 3| 3 2 2 3 1 3 2 2 4
PROIBIGAO DE VENDAS DE BEBIDAS ALCOOLICAS PARA MENORES DE 18 ANOS | , ) ”
A favor 94 9 92 94 98 9 95 94 95 98 | 93 97 98 96 96 92
Contra 5 4 7 5 2 3 3, 5 4 2 6 3 2 4 3 6
FECHAMENTO DE BARES E BOTECOS APOS A MEIA NOITE
A favor B2 72 (3a)|(71) 73 79 [87 88| (83) 78 66 |(82) 78 74 | 72 |81 84
Contra 21 12|23 22 16 9 7 11 16 30 13 16 24 | 23 15 10
AUMENTO DO IMPOSTO PARA BEBIDAS ALCOOLICAS ) | ;
A favor 78 (73) 78 79 [87 87| 81 80 79 | 79 8 78 |79 8 79
Contra 18 11 22 16 16 9 8 13 15 18 | 14 13 20 | 18 13 14

PROIBIC}AO DE PROPAGANDAS DE BEBIDAS ALCOOLICAS NA TV OU RADIO ENTRE 06H E 21H

A favor WY 2 s6 (79) 81 8 87 86 | 83 84 86 | 81 8 8 | 84 8 79
Contra ™ 11 9 13 13 10 7 6 10 10 10 |12 8 10 11 9 12
Base 2 113 1.021 1 092 470 485 394 453 311 872 912 329 831 863 297 655 1.053 405

m n br' Base Total da Amostra: 2.113 entrevistas

Allanga de Contioie do Tabagsmo P15. E vocé é a favor ou contra essa iniciativa?




Iniciativas relacionadas ao alcoolismo

Estimulada e unica, em%

[NSTRITT0 MO Foeae !

P ol 58 S
33

apini&o 3 : H ’

REGIAO ‘ NATUREZA DO MUNICIPIO I
3 é 6 .
- 2 J.8 8sag 2
3 ¢ 288 i g
S & ° x2F E

LEI SECA, PROIBIGAO DE DIRIGIR APOS TER CONSUMIDO ALCOOL

A favor 97 98 97 95 96 97 96
Contra -. 2 | 1 2 <) 4 2 2
PROIBICAO DE VENDAS DE BEBIDAS ALCOOLICAS PARA MENORES DE 18 ANOS

A favor 96 96 94 94 95 95
Contra E 4 3 5 5 4 4
FECHAMENTO DE BARES E BOTECOS APOS A MEIA NOITE

A favor 3 =0 78 (75) 83 79 79
Contra 16 15 16 19 13 18 14

-

AUMENTO DO IMPOSTO PARA BEBIDAS ALCOOLICAS v

84 81 83 | 79

A favor

Contra n 11 14 19 14 13 15

PROIBIGAO DE PROPAGANDAS DE BEBIDAS ALCOOLICAS NA TV OU RADIO ENTRE 06H E 21H

A favor 88 86 @7) 82 84 83

Contra 8 6 14 13 | 11 9
470 485 453 311 872 329

Base

m ﬂ bl‘ Base Total da Amostra: 2.113 entrevistas

Allanga de Contioie do Tabagsmo P15. E vocé é a favor ou contra essa iniciativa?
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Iniciativas relacionadas a fast-food infoli;
34

O estudo contemplou o conhecimento de seis medidas destinadas a alimentacao saudavel
e a aprovacao por parte da populacao.

O conhecimento da populagdo com as campanhas destinadas a alimentacao
€ menos expressiva (63%) ante campanhas contra o fumo (75%) e o alcool !

(77%). O conhecimento das iniciativas com a alimentacdo
sauddvel é mais expressivo entre:
- Campanhas educativas na midia sobre alimentacdo saudavel sao as mais 7 as mulheres

conhecidas (78%).

« Cerca de dois tercos tem informacoes da reducdao do sal e acucar (69%)
em alimentos industrializados, a venda de alimentos ndo saudaveis em .
escolas (68%) e as iniciativas do governo para aumentar o acesso a v/ regido Sul
alimentos saudavel (66%).

* Menores taxas de conhecimento sao observadas nas iniciativas com o
aumento de impostos dos refrigerantes (48%) e a proibicao de personagens
infantis em embalagens (47%).

v/ a populacédo com faixa etdria entre 35 e 59 anos
v/ maior perfil econbmico

| As opiniées de campanhas com a alimentacdo sauddvel

A populacao é totalmente favoravel as iniciativas destinadas a F mais positiva entre:

alimentacdo saudavel, principalmente com as campanhas educativas na v as mulheres

midia (95%), a reducdo do sal e acucar em alimentos (91%) e as iniciativas v/ mais privilegiados economicamente
do governo para aumentar o acesso a alimentos mais saudaveis (95%). v regibes Sul e Sudeste e nas regides
Observa-se maior oposi¢cao ao aumento de impostos sobre bebidas metropolitanas

acucaradas como refrigerantes.

Mais uma vez, os jovens tém maiores restricbes com

] campanhas destinadas a alimentacdo.

f_‘“
A 2 Lb‘ 9 i r
Aliongo de Contiole do Tobogismo



Iniciativas relacionadas a fast-food
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Estimulada, em?% — -
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ALY . T L e YRR O OGN, Opiniao
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Conhecimento | A Favor B4 Imparcial @@ Contra Nio
| o - Unica -
| =Mdltipla - | sabe
‘ !
| . -
| Campanhas educativas na TV, radio e ; 1
jornal sobre alimentacéao saudavel |
|
Reducao do sal e do agtucar em alimentos \
industrializados ! 2
| |
‘I (
| Proibicao da venda de alimentos nao
| saudaveis nas escolas 1
i
i Iniciativas do governo para aumentar o
acesso a alimentos saudaveis, como frutas 1
\ e hortalicas sem agrotodxicos
\
| Aumento do imposto sobre bebidas
acucaradas como refrigerante . 3
Media de
1 Ry ) ) fatores
Proibicdo de personagens infantis em 47 conhecidos
. embalagens de produtos industrializados 4 3

I | Média de favorabilidade’ — 85%

—— - _— S NIL T Tie - _ _ - T

M VST R Jidd Py TR TS AU VISTE Y v FEMS VESTAL T : DA V14 Y WY & s 1]

B SIS SIS VS SO O ST SRS VYL PRSI S SS8-. 7S SRS TSYL LTS SR SN SIS S S § ST SY SN S [N B A A S A e e — Il SR

Media de conhecimento’ 63 /7

Base Total da Amostra: 2.113 entrevistas (") Média construida
m b" P16. O consumo de alimentos industrializados ou fast-foods/ lanches rapidos aumenta o risco de uma pessoa ter alguma Doenga Crénica N&do Transmissivel. Eu vou
Allonga de Contrcle do Tabogismo ler algumas iniciativas e gostaria de saber se vocé conhece ou ndo ?/ P17. E vocé é a favor ou contra essa iniciativa?
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Estimulada e multipla, em%

Iniciativas relacionadas a fast-food infoli;
36

Conhecimento

CLASSIFICAGAO

SEXO IDADE (ANOS) ESCOLARIDADE RENDA FAMILIAR ECONOMICA
. L__ |
< S " i
|6 é I 3 I Qg % S o 9 u«: . 3 g g 8
- s s s © gE E 3 % vy ©5 B 8 3
S e & 8 2 3 = = s? =9 8 8 S
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Campanhas educativas na TV, radio e jornal
sobre alimentagao saudavel

~
6]

o
N
@ @ e e Feminino
o
©
o
N
N
-—
\l
-—
o
o0

N
w
\‘
o
(0]
o
(00]
N
N
N
N
»
N
(o]

80

oo
-
Qo
o
oo
-
oo
-
o
(e

Q @ Até 2 S.M.
N

Redugéo do sal e do agticar em alimentos 67 69 1 20 62
industrializados

Proibicdo da venda de alimentos ndo saudaveis 63 62 66l 72 71 les | 66 66 64 20 -1 @ 68 61
nas escolas

Iniciativas do governo para aumentar o acesso
a alimentos saudaveis, como frutas e hortalicas
sem agrotoxicos

Aumento do imposto sobre bebidas agucaradas
como refrigerante

57) 63 68 |72 71 67 65 66 68 67 69 68 58

48 49 |42 44 |52 51 56| 51 47 45 46 50 o1 49 49 47

63

Proibicdo de personagens infantis em

: . 47 47 40 43 |52 52| 47 @ 49 44 45 45 48 46 47 48 43
embalagens de produtos industrializados

3,7 4,0 34 3,7 40 41 4,0 39 3,8 4,0 3,7 4,0 3,9 4,0 3,9 3,6
ARl 1.021 1.092| 470 485 394 453 311 | 872 912 329 831 863 297 655 1.063 405

Média de conhecimento

Base

n Base Total da Amostra: 2.113 entrevistas
m bl‘ P16. O consumo de alimentos industrializados ou fast-foods/ lanches rapidos aumenta o risco de uma pessoa ter alguma Doenga Crénica Ndo Transmissivel. Eu vou
Aanca oe Commom colanogsmo - er algumas iniciativas e gostaria de saber se vocé conhece ou ndo ?




Iniciativas relacionadas a fast-food infolio
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Estimulada e multipla, em%
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Conhecimento

NATUREZA DO
MUNICiPIO

= )
o = : o
|c_) ‘% _ 17 c o S8« o
= @ 5 o S @ 5 O £ =
T @ TR o NP S g
= o 20 ¥ o= =
2] Z = = =
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Campanhas educativas na TV, radio e jornal sobre 82 79 @ 79 77
alimentacao saudavel
Reducao do sal e do agucar em alimentos 70 75 72 67
industrializados
Proibicdo da venda de alimentos ndo saudaveis nas 71 20 62 67 69 67
escolas
Iniciativas do governo para aumentar o acesso a
alimentos saudaveis, como frutas e hortalicas sem 66 69 64 67
agrotoxicos
Aumento do imposto sobre bebidas agucaradas como 48 51 50 48
refrigerante
Proibigéo_de personagens infantis em embalagens de 47 42 46 49 45
produtos industrializados
Média de conhecimento 3,9 4,2 3,5 3,9 3,9 3,8
Base 908 309 561 335 891 1.222

n Base Total da Amostra: 2.113 entrevistas
m br‘ P16. O consumo de alimentos industrializados ou fast-foods/ lanches rapidos aumenta o risco de uma pessoa ter alguma Doenga Crénica Ndo Transmissivel. Eu vou
Aanca oe Commom colanogsmo - er algumas iniciativas e gostaria de saber se vocé conhece ou ndo ?




Iniciativas relacionadas a fast-food Ingm

Estimulada e unica, em%

CLASSIFICAGAO

ECONOMICA

m
<
@
0
7]
S
o

IDADE (ANOS) l ESCOLARIDADE | RENDA FAMILIAR

TOTAL

Masculino
Feminino
16 a24
25a34
35a44
45 a 59
60
ou mais
Fundamental
Médio
Superior
Classe C
Classe D/E

Até 2 S.M
'Mais2a5S.M.
Mais de 5 S.M.

CAMPANHAS EDUCATIVAS NA TV, RADIO E JORNAL SOBRE ALIMENTAGAO SAUDAVEL

A favor 95 96 |94 96 97 97 93| 94 9% 93 97 99 | 97 97 90
Contra 2 2/3 11 1 3/ 2 1 o0/ 2 2 1,1 1 3

REDUGAO DO SAL E DO AGUCAR EM ALIMENTOS INDUSTRIALIZADOS

A favor 80 (92)(87)92 89 93 92| 8 |92 95/ 88 |93 93] | 93 92 85
Contra 7 4 6 4 3 5 5 1 6 4 5 4 5 5
PROIBIGAO DA VENDA DE ALIMENTOS NAO SAUDAVEIS NAS ESCOLAS

A favor WG 84 (88)(79)87 90 90 87 | 85 86 (94) 8 8 (91) | 90 8 78
Contra 2 9 18 10 7 7 8 M 11 4 1 9 8 7 10 14

INICIATIVAS DO GOVERNO PARA AUMENTAR O ACESSO A ALIMENTOS SAUDAVEIS, COMO FRUTAS E HORTALIGAS SEM AGROTOXICOS

A favor 94 95 |93 95 94 96 95 93 |95 97| 93 95 97 @ 96 95 92
Contra kM 3 2 (4 2 2 2 3|3 2 2|3 2 2|2 3 3
AUMENTO DO IMPOSTO SOBRE BEBIDAS AGUCARADAS COMO REFRIGERANTE

A favor 64 (72)(59) 67 69 |73 74| 66 68 (73) 65 (71) 67 |[70 70| 61
Contra 28 21 |33 27 22 18 18 | 23 26 24 25 22 29 | 25 24 25

PROIBIGAO DE PERSONAGENS INFANTIS EM EMBALAGENS DE PRODUTOS INDUSTRIALIZADOS

A favor 72 73 ‘ 73 77 76 74| 71 72 69 |75 75| |[75 74| 66
Contra | 17 G 16 13 14| 15 19 16 18 15 18 | 17 17 17
Base kil 1.021 1.092 470 485 394 453 311‘ 872 912 329 831 863 297 655 1.053 405

m E“ bbr  Base Total da Amostra: 2.113 entrevistas

Alango de Contioie do Tobagismo P17. E vocé é a favor ou contra essa iniciativa?



Iniciativas relacionadas a fast-food

Estimulada e unica, em%

[ NS PO

REGIAO

P ol 58 S
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NATUREZA DO MUNICIPIO

) 9 é o O -
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CAMPANHAS EDUCATIVAS NA TV, RADIO E JORNAL SOBRE ALIMENTAGAO SAUDAVEL
A favor 97 95 97 94
Contra 1 1 3 3 2 2
REDUGCAO DO SAL E DO ACUCAR EM ALIMENTOS INDUSTRIALIZADOS
A favor 93 93 84 91 93 89
Contra 4 2 8 6 4 5
PROIBICAO DA VENDA DE ALIMENTOS NAO SAUDAVEIS NAS ESCOLAS
A favor 86 HEL 88 @ 84 @ 85
Contra 10 8 5 15 14 8 11

INICIATIVAS DO GOVERNO PARA AUMENTAR O ACESSO A ALIMENTOS SAUDAVEIS, COMO FRUTAS E HORTALIGAS SEM AGROTOXICOS

A favor E 97 92 90 98 93
Contra 2 1 5 2 2 3
AUMENTO DO IMPOSTO SOBRE BEBIDAS AGUCARADAS COMO REFRIGERANTE

A favor 68 71 71 @ 69 @ 63
Contra 24 [EE 19 29 25 19 28
PROIBIGAO DE PERSONAGENS INFANTIS EM EMBALAGENS DE PRODUTOS INDUSTRIALIZADOS

A favor 77 71 67 69 (77) 69
Contra 14 15 20 20 16 18

908 309 561 335 891 1.222

Base

m ﬂ b[“ Base Total da Amostra: 2.113 entrevistas

Allanga de Conticke do Tobagsmo P17. E vocé é a favor ou contra essa iniciativa?



Doencas cronicas ndo transmissiveis

Estimulada, em% - Escala de 5 pontos
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“» E grande a aceitacao da proposta para que o governo regule as

e . AP . . - I Notas (4+5) Concorda
promocoes de bebidas alcoolicas e de alimentos nocivos. A populacao tende Nota (3] Nio concorta et eatn

S ’ N 1+2) Di
a concordar que a publicidade é uma forma de aumentar o consumo e a otasil: 2IREE e

. mxwm Kl

venda desses produtos.

@) governo deve regular a promogao de A propaganda de cigarros, bebidas alcodlicas e
bebidas alcodlicas e de alimentos nocivos alimentos que fazem mal a saude € uma forma
a saude, assim como fez com os cigarros dos fabricantes aumentarem o consumo e a
venda desses produtos
Média 4,4 4,3 |
Base Total da Amostra: 2.113 entrevistas
m bl‘ P18. Agora eu vou ler algumas frases e gostaria de saber se vocé concorda ou discorda de cada uma delas. Vocé concorda ou discorda? Totalmente ou em

Allanga de Contidle do Tabagsmo  parte?
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Estimulada, em% - Escala de 5 pontos -
41
CLASSIFICAGAO
IDADE (ANOS) ESCOLARIDADE RENDA FAMILIAR ECONOMICA
=] —
< 8 2 : m w
W S|s 3 382 25 o &3 . 3.2 9 a
= =3 £ © © © c © E £ i) o N = T = (] 7] ()]
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O governo deve regular a promoc¢éao de bebidas
alcoolicas e de alimentos nocivos a saude,
assim como fez com os cigarros |
Concorda (4+5) 84 86 84 83 86 86 87 83 86 89 | 82 88 86 88 87 74
NAO CONCORDA, NEM DISCORDA (3) 7 5 | 6 6 4 5 9 | 7 7 3 10
Discorda (1+2) 10 8 10 1 9 8 4 10 8 8 11 6 11 8 8 12
Média 44 44 43 43 44 44 (45) 43 44 (45) 43 (45 44 45 45 (42)
A propaganda de cigarros, bebidas alcodlicas e
alimentos que fazem mal a saude € uma forma
dos fabricantes aumentarem o consumo e a
venda desses produtos
Concorda (4+5) 81 82 80 83 85 83 80 83 @ 1 86 88 89 83 74
NAO CONCORDA, NEM DISCORDA (3) 7 6 &£ & B 7 7 6 3 8 5 2 5 11
Discorda (1+2) 12 |12 43 12 10 40 || 13 11 > | 15 9 10 8 12 16
Média 43 43 43 43 44 44 42 43 (4,6 4,2 44 4,5 4,5 4,3 4,1
Base 1.021 1.092 470 485 394 4583 311 872 912 329 831 863 297 655 1.053 405

Base Total da Amostra: 2.113 entrevistas

AlciTI

Allongo de Conticie do Tabogismo par[’e ?

P18. Agora eu vou ler algumas frases e gostaria de saber se vocé concorda ou discorda de cada uma delas.

Vocé concorda ou discorda? Totalmente ou em
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P4
O governo deve regular a promog¢ao de bebidas
alcoodlicas e de alimentos nocivos a saude,
assim como fez com os cigarros
Concorda (4+5) 89 85 @ 85 87 84
NAO CONCORDA, NEM DISCORDA (3) 4 10 7 2 3 8
Discorda (1+2) 6 4 14 12 9 9
Média 45 44 (42) 44 | 45 4,4
A propaganda de cigarros, bebidas alcodlicas e
alimentos que fazem mal a saude é uma forma
dos fabricantes aumentarem o consumo e a
venda desses produtos
Concorda (4+5) 87 85 @ 80 85 81
NAO CONCORDA, NEM DISCORDA (3) 4 10 8 4 3 8
Discorda (1+2) 9 S 17 16 12 11
Media 4,5 4,5 4,2 44 4,3
Base 470 485 453 311 | 872 329
Base Total da Amostra: 2.113 entrevistas
m bl“ P18. Agora eu vou ler algumas frases e gostaria de saber se vocé concorda ou discorda de cada uma delas. Vocé concorda ou discorda? Totalmente ou em

Allongo de Conticie do Tabogismo par[’e ?
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Objetivo
Metodologia
Perfil demografico
Doencas cronicas nao transmissiveis
Conhecimento dos riscos de desenvolver doencas cronicas ndo transmissiveis:

» Fumo

» Alcoolismo

» Consumo de alimentos industrializados ou fast-food

Imagem das acoes frente a regulacao e comercializacao de produtos nocivos a saude

Sumario conclusivo /



Suma’rio CO”C[USiVO I3 IR nm

As propostas direcionadas a reduc¢ao do fumo e do alcoolismo tém alto conhecimento e aceitagcao por
I‘ parte da populacao.

As acoées ligadas a alimentacao saudavel sao um pouco menos difundidas, mas obtém grande aprovacao.

: Média de Média de Média de
[Alcoollsmo " favorabilidade ' oposicao ’

v 1111

" 77 87 9
Fumo - ¢
( E\' 75 85 10
[ Fast-Food . . 63 85 10 (") Média construida.

’I A maior oposicao é observada na maior cobranca de impostos dos refrigerantes.

= Em resumo, as proposta direcionadas a populacao para a reducdo do fumo e do
alcool e em prol da alimentagcao saudavel tém adesdo em todos os segmentos da
amostra.

= Contudo, ha uma parcela de jovens entre 16 e 24 anos que tém maior oposicao a
determinadas medidas, principalmente em relacado a bebida alcodlica e a alimentacgao.

AlClT

Allango de Contiole do Tabogismo
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